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HAUSVERWALTUNG MICHAEL SPECHT EK.

HaslangstraBe 58 | 85049 Ingolstadt
Telefon 0841 - 485320
www.hausverwaltung-specht.de

FUR EIGENTUMER

e

Heute wird jede zweite
Immobilie iiber das

Internet verkauft. Wo-
rauf Sie achten sollten

E

Beispiel bei ImmoScout24.de, bei Immonet.de

in Interessent sucht bei den Immobi-
lienplattformen sein neues Zuhause, zum

oder Immowelt.de. Mit ein paar Klicks erhalt
er eine Ergebnisliste seiner Suche: Und
die kann viele Seiten lang sein! Ob er nun
gerade lhre Immobilie anklickt und damit
mehr Informationen erhilt, entscheiden
nur zwei Faktoren: die Uberschrift und
das so genannte ,Vorschaubild"”. Gestalten
Sie Ihre Uberschrift deshalb auffillig.

Verwenden Sie zum Beispiel
GroBbuchstaben und Son-
derzeichen wie Sterne oder
Kreuze. Beispiel: **Haus mit
SONNENterrasse
+++ offener KAMIN +++
GARTENhauschen +++ 2
BADER & Giste-WC +++

riesiger

Witzige Headline-Vorschlige, die Klicks W

machen, erhalten Sie kostenlos bei

www.headlinemaker.de. Benutzername:

_ Specht | Passwort:

20KMeg9910.

*

\

Packen Sie die wichtigsten
Highlights in diese Headline, benutzen Sie
kurze, ansprechende Worter. Laut Umfragen
sind besonders kaufentscheidend die
Themen Wellness (Bad), Kochen (Kiiche),
Sonne (Garten, Terrasse) und - hétten
Sie's gedacht: Parken. Das Vorschaubild
ist klein, gerade mal daumengroB. Zeigen
Sie hier emotionale Bilder, die auch klein
etwas hermachen. Zum Beispiel ein Kind,
wenn das Objekt flir Familien geeignet
ist; den schénen Kamin oder ein hiibsches
Wohndetail. Dazu kann man auch Fotos bei
Bilddatenbankenkaufen,wiez.B.123rf.comMl
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Home Staging: Raum fur
en Interessenten schaffen

Ein eher unpersonlicher ,,Hotel-Look“ lisst Ihrem moglichen Kdidufer Raum
fiir sein eigenes Lebensgefiihl. Und das ist alles, was am Tag Ihrer Besichtigung
zdhlt. Hier erfahren Sie, wie es funktioniert

Reparaturen

etzt, wenn der Herbst den

Garten eh’ ein wenig trostlos
macht, ist es umso wichtiger,
dass er bei der Besichtigung
einen soliden Eindruck macht.
Also: Gartenzaun in weiBl oder
einem kriftigen Blau oder
Griin streichen. Die kleinen
Gartenmauern ausbessern und
das Gartenhduschen noch einmal
putzen, dass es einladend wirkt.
Vor allem miissen Sie regelmaBig
das Laub entsorgen und die
Terrasse vom Unkraut befreien.

e

uerst miissen Sie PLATZ
Z SCHAFEEN. Sie verkaufen keine

Mobel, sondern Lebensraum.
Viele Kleinmobel machen die Raume
nur kleiner! Mieten Sie also ein
Zwischenlager bei der Spedition und
ziehen Sie damit auch gedanklich aus.
Danach ENTPERSONALISIEREN Sie:
Réumen Sie alle personlichen Dinge
wie Fotos, Nippes oder Postkarten weg.
Nun folgt der griindliche HAUSPUTZ:
Dazu gehoren auch FuBleisten, Ecken
und Tiiren - besonders Ihre Fenster
miissen strahlen: Sie sind die Seele
Ihrer Immobilie. Wichtig ist, dass die
Réume gutes LICHT haben. Kaufen
Sie Lampen, die nach oben strahlen:
Baumelnde Gliihbimen von der
Decke sind nicht verkaufsfordernd.
Mit ein paar ACCESSOIRES wie
Blumen, bunten Handtiichern im

Bad und ein wenig Obst in der Kiiche
schaffen Sie frische Farbakzente.

Kaufmarkt in Ingolstadt

Ingolstadt zahlt zu den dynamischen
Wirtschaftsstandorten in  Deutsch-
land. Die GroBstadt mit ihren derzeit
ca. 127.000 Einwohnern ist in Bayern

die am schnellsten wachsende

GroBstadt mit exzel-
lenten Zukunftsaus-
sichten und hoher
Kaufkraft.

Eine rege Wohnraum- :
nachfrage und positive &
Miet- und Preisent- Sl
wicklung in fast allen FESERES
Marktsegmenten kenn-
zeichnen den Woh-

durch die gqute wirtschaftliche

nungsmarkt der wirtschaftsstarken
Zuzugsregion in den letzten
Monaten. Die vielen Zuzlige in die
Region sind begrindet vor allem

Situation der groBen Arbeitgeber,
wie z.B. AUDI, die zahlreichen
Zulieferbetriebe und Konstruktions-
firmen fur AUDI, MEDIA-SATURN,
FOC, Pionierschule sowie der EADS.
Dieser hohe Nachfragedruck
- flhrt auf dem Mietmarkt zu
% ¢ steigenden Mieten in allen
E:JPreissegmenten. Dank der
Epositiven Rahmenbedin-
£ gungen sind aber auch
= £ gut ausgestattete Figen-
‘?:tumswohnungen rege
5 nachgefragtm



Ihre Immobilie ist die Biihne
und Sie ihr Regisseur! Mit
welchem Raum beginnen Sie?
Gehen Sie nicht nach dem
Grundriss vor, niemand muss
zuerst das Giste-WC sehen.
Starten Sie mit einem kleinen
Highlight - vielleicht der Kiiche
- und zeigen Sie den schonsten
Raum zum Schluss: den Balkon
mit der tollen Aussicht. Der
letzte Eindruck bleibt haften!
Zur Dramaturgie gehort der
richtige Zeitpunkt. Wenn Sie
ein Haus verkaufen wollen, das
einen schonen Garten hat, ist
ein Regentag ein No-go, also
Termin versetzen. Manchmal
lohnt es sich sogar, die gesamte
Vermarktung vom Winter in
das Friihjahr zu verschieben.
Horen Sie dem Interessenten
zu: Reden ist Silber, zuhoren
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Wir verkaufen lhre
Immobilie zum
bestmoglichen Preis!

Unsere Serviceleistungen:

v Wertgutachten & Marktspiegel
v ind. Vermarktungsstrategie

v/ Home Staging-Vorschlage

v emotionale Profi-Fotos

v Top-Exposé

v Online-Marketing

v Printanzeigen

v Besichtigungskonzept

v Energieausweis

v Notarservice
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Gold. Zeigen Sie Interesse an % v Ubergabeservice
Ihrem Gegen- i
iiber, denn dem DIE BESICHTIGUNG é
. e . . . 2 h [tung- ht.d
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wichtigsten: er 1 heaterstiick: gut geplant  :
selbst.  Bieten g spannend inszeniert. g
Sie ihm zum f
Schluss noch ein Getrank o

an und lassen Sie Ihre Giste |
kurz alleine. ,GenieBBen 4

Sie ein paar Minuten die k
-

Atmosphidre und besprechen
Zeit fiir eventuelle Fragen“m A
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Sie sich. Dann haben wir noch

DAS EXPOSE

Die Visitenkarte Ihrer Immobilie

IMPRESSUM

»Unsere Tipps fiir Eigentiimer® erscheint

N ennen Sie in einer Tabelle die Fakten als Ubersicht: Inmobilienart, Ort, GroBe

und Zimmer, Anzahl und Art der Béder, Balkon und Terrassen plus Ausrichtung, 4 + i Jahr und wird kostenlos verteilt.

V.S.L.P: Michael Specht, Haslangstr. 58,
85049 Ingolstadt, Tel. 0841 - 485320 |
info@hv-specht.de | Verlag: Franck
Winnig’s DAS WEISSE BUERO,
Neuer Wall 80, 20354 Hamburyg,
www.dasweissebuero.de | Alle
Nutzungsrechte fiir Text und Bild
liegen beim Verlag. Verdffentlichung

Heizungsart, Energiewerte und mdgliche Kamine. Dazu Angaben zum Parken (Garage,
Stellplatz) und welcher Bus/Bahn in der Nihe hilt. Dann kénnen Sie lhre Immobilie
ruhig sehr personlich beschreiben. Wie die Rdume wirken, was sie ausstrahlen. Dieser
emotionale Part muss ja nicht lang sein! In der Ausstattung listen Sie hintereinander
auf: Teppichbdden +++ Eichenparkett im Wohnzimmer +++ Dusche, Wanne und zwei
Waschbecken im Bad plus Gaste-WC +++ und so weiter +++ Zum Schluss gehort

noch ein Lagetext hinein. Hier sind Sie doch kundig: Wo ist der ndchste Bécker,

Fleischer, Lebensmittelladen. Welches (Lieblings-)restaurant empfehlen Sie, was kann - auch Auszugsweise — in anderen

Print-, Offline und Onlinemedien
nur mit schriftlicher Genehmigung.

man liberhaupt in der Freizeit tun. Wichtig sind auch Angaben zu Schulen, Kindergérten und Spielplédtzen. Bei den Fotos gilt eine
einfache Regel: Nur ein schones Bild gehort ins Exposé. Dazu ein Trick: Ein Giste-WC Iasst sich fast nie schon fotografieren. Da zeigen

Sie besser als ,Symbolbild” eine hiibsche Seife neben dem kleinen Handtuch. Mehr zum Thema Foto in der nichsten Ausgabe Gerichtsstand ist Hamburyg.
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Eine Gartenparty
fur den Hausverkauf

Eine neue Vermarktungsidee sind sogenannte
Open House-Veranstaltungen —
eine offene Besichtigung fiir jedermann

Mit freundlicher

Empfehlung von:

T T N o o o
)r | e Vorteil Open House: Kéufer sind
I ‘ | < heute wie Gaste, kdnnen in aller Ruhe
. © besichtigen. Jetzt soll nicht gleich
S C H R E I N E R E I = gekauft, sondern kennen gelernt
Ihr Schrainer o werden. Ernsthaft Interessierte

fior Bau- und Mabelschreinerarbeiten — 0 2 2 2
Reparaturarbeitern aller Art o vereinbaren dann einen Zweittermin
alleine, dann geht es um die Details.
I B BalG | Manche wollen nur gucken: Macht

sragafi=d gl pll e [ 3 g :

- nix, sie verhelfen lhrem Objekt
| _Hans-J. Seder zur groBeren Aufmerksamkeit.
Kok i Polsterei

ParieTt . _"f'! . Merredservice
PyC-Eclfige "~  Sonncrscheiz
Teppichbelige Insehfenschutz
Gardinen Naberei

Friedrichsholoner Str. 86
BE 049 Ingolstadt
Telafon (08 47] 4 31 47

®
PFLUGER

BAUTECHNIK

www.robertpflueger.com

Rudolf Santelmann
RS Kanalsanierung

Sanitar Heizung GmbH ‘J

+ Kanalsanierung

« TV Untersuchung

+ Rohrrainigung =gt
+Inlinertechnik :‘
* Hiesipungsbau ’-.

= Gag- und Wessennstallation

Lirvierer Ceniteern 13

BE044 Ingoistadt
rudofsanieimann-oning da
wian sameimann-oning da
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Besichtigungen anderen solange im Garten oder vor der den StraBen der Umgebung verteilen.

Lutz

eine relativ neue Idee, eine Tiir und werden in Gruppen durchgefiihrt. Termin: Am Wochenende, zum Beispiel

Immobilie einem groBeren Anzeigen: Man lddt zum Open-House Sonntagnachmittag 15 Uhr. Achten Sie
Interessentenkreis vorzustellen. Das am besten {iber lokale Zeitungsanzeigen darauf, dass heute keine wichtigen Events
macht man sinnvollerweise zum und iiber die Onlineplattformen ein. Darin  stattfinden. Inszenierung: Wichtig ist

Tel. 0172 - 8824963

ELEKTRO SE8ER!

08467 BO108-0 » Info@elekiro-seberde

Vermarktungsstart. Bei einer offenen
Besichtigung (,Open-House*) kommen
gleich mehrere Interessenten zu einem
festgelegten Termin, um das Objekt
gemeinsam zu besichtigen. Das geht
natiirlich am besten bei leer stehenden
Immobilien. Bewohnte Immobilie: Bei

einem bewohnten Objekt warten die

stehen Tag, Datum und eine feste Uhrzeit.
Bei leer stehenden Immobilien kénnen
Sie die Adresse angeben, ansonsten bitten
Sie um telefonische Voranmeldung.
Flyer: Profis werden Flyer einsetzen
und sie im Ort oder Stadtteil verteilen.
Als Privatverkdufer konnen Sie das

mit einem netten Brief tun, den Sie in

eine lockere Atmosphire, vielleicht bieten
Sie ein Glas Sekt an, verteilen iiberall
ein paar SiiBigkeiten, im Hintergrund
leise Musik. Idee: Heute ist die PR-
Veranstaltung fiir Thren Verkauf, viele
werden das weiter erzihlen. Und Sie
lernen die Stirken und Schwichen Ihres

Objekts besser kennen M



